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#BrainsinCanada

10 WEEK ENGLISH LANCUAGE IMMERSION

« Bilingualism
« Canadian Friends & Family

« Culture, Sightseeing & New Experiences

* International-mindedness & Communication
« Education

* Academic achievement

« Travel

* Independence

[ Dates: Beginning of September to Mid-November B C

For more information contact:

#BrainsinCanada
brainscanada mor@colegiobrains.com ooy
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02 / Identidad / Editorial / Cliente: Brains International School
Proyecto Brains In Canada / Desarrollo grafico en iPad cover / Flyer.
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02 / Identidad / Editorial / Cliente: Brains International School
Logotipo “Love it all the way" para campafia anual Brains.
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02 / Identidad / Editorial / Cliente: Brains International School
Desarollo visual de campafia “Love it all the way" / Portada folleto promocional / Camisetas
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2 Always Wonder Why
Live Beyond 4
O Cibrace the World

chods ©
Las Palmas de Gran Canaria 6M0dels

Conde de Orgaz
Maria Lombillo (A parti de Ye yat Year 1)
La Moraleja

Las siete grandes dreas que nuestio método ofrece son indepen o seven main areas of study offered by our m tand
dientes pero estan perfectamente interrelacionadas entre si: alone areas but they are perfec

COMMUNICATION AND LANGUAGE COMMUNICATION AND LANGUAGE

Escuchar y atender: los ifos realizan escuchas activas dentio de  Listening and paying attention:
una gran variedad de situaciones. Escuchan cuentos, aportando steni

comentarios relevantas, preguntas o acciones relacianadas con lo N
que estén oyendo. Prestan atencidn a lo que sus compafieros tienen 10
que dec, respanden adecuadamente y respetan el turno de

palabia. and wail for their urn to speak

Los alumnos wlacionan G
diversas ideas o accianes. Responden preguntas del tipo “como”y  various ide
“Dof qué” sobre sus propias experiencias, cuentos o situaciones de vy
su dia a dia. 0-day sitt
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J Oratoria: Los nifios aprenden a expresarse de una manera efectiva,  Speaking: Tha children fear
| mostrando consciencia de fas necesidades de aquellos que los way, dem

INTERNATIONAL SCHOOLS

OeE brains/

www.colegiobrains.com

02 / Identidad / Editorial / Cliente: Brains International School
Desarollo visual de campafia “Love it all the way” / Portada folleto promocional / Doble pagina interior.

escuchan. Usan el pasado, el presente y el futuro de forma precisa
cuando hablan sobre stuaciones que han ocurrido 0 que ocuridn
en sl futuro. Son capaces de desarolar su propia narrativa y
elabarar sus propias explicaciones conectando ideas o momentos
viidos
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Desarollo visual de campafia “Love it all the way" / Close-up doble pagina interior del folleto promocional.
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02 / Identidad / Editorial / Cliente: Brains International School
Desarollo visual de campafia “Love it all the way” / Autobuses urbanos: gran formato.




